Ministerio de Culturay Educacion
Universidad Nacional de San Luis
Facultad de Ciencias Humanas
Departamento: Fonoaudiologiay Comunicacion
Area: Formacion en Medios

| - Oferta Académica

(Programa del afio 2006)
(Programa en tramite de aprobacion)
(Presentado & 05/03/2007 10:18:52)

Materia Carrera Plan Afo  Periodo
PRODUCCION Y REALIZACION L1C.COM. SOCIAL 9199 4 1
TELEVISIVA

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
SILVA, JORGE OMAR Prof. Responsable P.ADJEXC 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

60 Hs Hs Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
E - Teoria con préact. de aula, laboratorio y campo 1 Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
12/03/2007 15/05/2007 14 60

IV - Fundamentacion

Laactividad profesional de los comunicadores en |os medios consiste en unainterpretacion sucesivade larealidad social.
Larealidad es permanentemente reducida a hechos que puedan comunicarse. El tratamiento mediatico vaformando laimagen
cambiante de larealidad que es tomada por €l publico para enterarse de lo que pasa, comentarlo y hastaintervenir de alguna

maneraen ella

Los medios, y los comunicadores profesionales con ellos, acttian de este modo como mediadores generalizados entre la
realidad-interpretada que ellos pueden presenciar y vivir cotidianamente, y la realidad-contada que transmiten por distintos

medios y soportes.

Lo que no pasa en los medios, no pasa por ninguna parte, no deja constanciay no influye. Los medios se constituyen de esta
maneraen el lugar comun de la accion plblica. Esta es la capacidad de \"construir realidad\" que tienen los mediosy los

comunicadores.

Desde la perspectiva de la conducta, tanto las realidades socia es como fisicas, son construcciones de significados, como
consecuencia de la participacion de las personas, individua y colectivamente, en lainteraccion simbdlica, sus
interpretaciones de la realidad pasan a ser socia mente convenidas e individual mente internalizadas.

Esto es, en lenguaje l1ano, lo que dicen los medios moldea la concepcién de realidad del pablico.

Esto nos llevainexcusablemente a plantearnos la responsabilidad social y politica que pesa sobre los comunicadores y la
necesidad de promover unaformacion que no solo los adiestre en importantes aspectos de caracter instrumental, sino que
también y fundamentalmente, lo haga en la comprension totalizadoray compleja del fendémeno social de la Comunicacion.
El punto de partida de esta propuesta es reconocer en cada alumno un sujeto que NO se plantea\"consumir ideas\" para
reproducirlas compulsivamente, sino, por el contrario, alguien que se reconoce como capacitado para enfrentar un objeto de
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conocimiento, siempre inacabado, cambiante, y por ello inabarcable, que le genera permanentes dudas e interrogantes.
Parala elaboracion de esta propuesta se ha tenido presente la ubicacién relativa de la asignatura en € Plan de Estudiosy en
particular el hecho de formar parte de una orientacion que ha sido libremente elegida por |os alumnos.

Como antecedente de rel evancia se considera que todos ya han cursado y aprobado asignaturas claves para la conformacién
de una base tedrico-practica requerible para asumir y encarar €l proceso de Produccion y Realizacién Televisiva. Ellas son
“Comunicacion Visua”, “ Géneros Mediéticos’, “ Comunicacion Televisiva’ y, en algunos casos, “Periodismo Televisivo”.
Estos antecedentes configuran un escenario de trabajo donde es valido presumir que los alumnos tienen cierta experienciaen
el mangjo de categoriasy técnicas inherentes a proceso de comunicacion audiovisual.

En este sentido y considerando que los alumnos tendran que realizar sus précticas pre-profesionales en € segundo
cuatrimestre, preferentemente en alguno de los g es cursados durante la primera mitad del afio, la estructura general dela
asignatura estard orientada a que todos los alumnos puedan concretar una experiencia completa e integral de produccién y
realizacion Televisiva, que la puedan comprender y aprehender de maneratal que pase a constituir una hito en su formacion
como comunicadores, se dediquen ano, a posteriori, a campo de latelevision.

Esto es, que puedan acceder ala concrecion de un programatelevisivo, desde laidea originaria hasta el producto terminado,
pudiendo, através de un informe final, dar cuentaintegral del proceso de creacion realizado.

Paralograr este objetivo se han adoptado y adaptado, como gjes estructuradores, |as teorias pedag6gi cas de John Dewey y
Edgard Dale. La\"Pedagogia experiencialistay actival" del primero y la\"Pedagogia por proyectos\" del segundo, con més
los aportes tedricos derivados del pensamiento de Lev Vigotsky, Paulo Freire, Edgard Morin y Jesis Martin Barbero,
constituyen el andamiaje tedrico a partir del cual el equipo docente se propone facilitar |as especificas experiencias de
aprendizgje y auto-aprendizaje del grupo total.

Laasignatura se estructura vertebralmente alrededor de una primerainstancia de actualizacion de conocimientosy
experiencias, alaque denominamos “ Proyecto 1" ,para luego dedicarse de lleno ala concresién de un \"objeto de creacién”,
denominado “Proyecto I1” ,entendiendo como tal a producto televisivo final. El proyecto de objeto de creacion, comienzaa
delinearse desde el primer dia de clase, va conforméndose paulatinamente alo largo del proceso de construccién del libro,
luego del guidn, de los respectivos desgloses parala produccién, y asi sucesivamente hasta concluir con larealizaciony la
post-produccién del programa, con lo cua se da por concluido €l trabajo.

Este proceso, de obvio formato grupal, estard acompafiado por Seminarios obligatorios, tantos como etapas tenga el proyecto.
En ellos, se trabajard a partir de los casos concretos, esto es, de |os respectivos proyectos y de sus necesidades de reflexion,
discusion, problematizacion, viabilidad, y todo aspecto del proceso que requiera una puesta en comuin permanente para su
optimizacion constante. Asi los temas'y |os materiales serén aportados por 10s propios alumnos, quienes a su vez seran los
encargados de promover su estudio, andlisis, discusién y propuestas superadoras.

La presentacion final del producto debera estar acompafiada de un infrome en el cual se den cuenta de |os distintos aspectos,
etapas y procesos requeridos en su elaboracion.

V - Objetivos

A través de la produccion y realizacién integral de programas de diferentes géneros y modalidades, se espera que los
alumnos reconozcan, aprehendan ey se alfabeticen en € lenguaje de la Televisidn, su lecto-escritura, su estética, su
tecnologiay su comunicacion, de maneratal que resulten habilitados para desempefiar cabal y profesionalmente en este
medio su funcién de comunicadores sociales.

Para ello es necesario conocer y dominar en profundidad las técnicas y procedimientos propios de ladisciplina, alavez que
ser plenamente conscientes de los marcos tedrico/ideol 6gicos en los cuales se desarrollan cotidianamente sus tareas,
aceptando y gjerciendo la responsabilidad que la interpretacion mediadora de larealidad implica, en tanto actividad humana,
promoviendo laformacion de comunicadores democréticos y veraces, en €l contexto de una sociedad regional y nacional, con
sus instituciones inmersas en una profunda crisis de credibilidad.

VI - Contenidos

M etodologia:

Se adopta la metodologia de taller de aprendizaje por entender que esla mas apropiada para facilitar que los alumnos
puedan realizar las experiencias de accion-r eflexion propuestasy la concrecién de su proyecto.

Laintegracion teoria/practica no solo aparece como la més apropiada alos fines propuestos, sino que se presenta como la
“modalidad natural” del trabgjo televisivo
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Contenido transver sal atodas las actividades:

Realizacion integral y grupal de un proyecto televisivo, realizandolo integralmente, desde la idea hasta el producto
final.
El proyecto reconoce, de acuerdo al género y formato seleccionado, por [o menos las siguientes etapas:

- ldea,

- guion literario,

- guion técnico,

- desgloses de produccion (escenografia, vestuario, locaciones, etc.)
- realizacion (iluminacién, sonido, camara, etc.) y

- post-produccién (edicion, musicalizacion, titulado, etc.)

Seminarios:

Guioén Televisivo

Comprende los momentos de elaboracién y definicion dela | dea,
el Guidn Literario y Guién Técnico. Durante esta etapa se
establecen las condiciones de viabilidad artistica/estética,

técnicay operativa del proyecto.

Andlisis de casos

Préctica Individual y grupal

Produccion

Comprende los procesos de desglose, a partir del Guién
Técnico, de todas las necesidades de escenografia, vestuario,
locaciones, requerimientos técni cos especificos de cada guion
(luz, sonido, maquinaria, etc.)

Andlisis de casos

Practica Individual y grupal

Camara

El lenguaje de lalmagen. La camara como narradora de
historias. Impacto

emociona y lecturainterpretativa de planos, ahgulosy
movimientos.

Confeccidn eficaz de laimagen. Composicién: préctica, por
disefio, por

disposicion, por seleccién. Encuadre. Unidad. Ritmo. Formato.
Potencialidad de laimagen en movimiento. Composicion
dinamica.

Andlisis de casos

Préctica Individual y grupal

Edicién (montaje)

El montaje en la produccion realizacion en television.

Tipos de montaje

Frecuencia, Ritmo

Funcionamiento de los equipos de montaje y post-produccion
Configuraciones posibles de una Isla de edicion. Edicion de video
Andlisis de casos
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Practica Individual y grupal

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

Proyecto I:
Realizacion integral y grupal de un video institucional de la UNSL de 10 minutos de duracion, de acuerdo a pautas formales
de producion aportados por las distintas unidades académicas y de servicios de la Universidad que |os demanden.

Proyecto |1:

Realizacién integral y grupa de un “objeto de creacidon”, con libre eleccién del género y formato, de acuerdo a pautas
formales de produccion aportadas por € equipo docente. El producto debera estar acompafiado de un informe que debe
contener:

- Abstract (tema, estrategia metodoldgicay perspectivas tedricas)

- Introduccion (sentido del trabajo, razones , motivaciones, impronta
comunicacional, piblico destinatario, medios a utilizar, etc.)

- Objetivos

- Fundamentacién (tedrica, técnicay metodol 6gica)

- Planificacion de la produccion disefiada

- Etapas 'y pasos seguidos en la g ecucion del trabajo(investigaciones
realizadas, documentaci on recol ectada, interaccién con los
destinatarios, etc.)

- Bibliografia

VIl - Regimen de Aprobacién

Se han adoptado |as figuras correspondientes a2 Alumno Libre, Alumno Regular y Alumno Promocional

El alumno LIBRE , previo a examen final, debera presentar y defender ante la catedra: 1.- Un trabajo escrito (ensayo) sobre
tema a especificar; 2.- Unarealizacion en video, formato VHS 0 S-VHS, de no menos de 5 minutos, sobre temalibre, con sus
correspondientes guiones literario, tecnico y de edicion.

En el examen final expondran los temas que la cétedra solicite a programa abierto. La aprobacién final se alcanza con una
calificacion de 4 (cuatro), en laecalade 1 a 10.

El alumno REGULAR, para acceder a examen final, deberd cumplir con el 80% de las asistencias a clases tedrico-practicas,
aprobar €l 80% de los Trabajos practicos evaluables y 2 de las 3 evaluaciones parciales. Se pueden recuperar un 50% de los
trrabajos practicos. La aprobacién final se alcanza con una calificacion de 4 (cuatro), en laecalade 1 a 10.

El alumno PROMOCIONAL, paraalcanzar la promocidn sin examen, debera asistir a 80% de las clases tedrico-practicas,
aprobar € 100% de los trabajos practicos evaluables, aprobar latotalidad de |as pruebas parciales y realizar un trabajo de
integracion final, con modalidad de coloquio.

Se pueden recuperar un 50% de los trabajos practicos y latotalidad de las pruebas parciales. La aprobacion final del Taller se
obtiene con unanotade 7 (siete) como minimo en laescalade 1 a 10.

NORMAS PARA LA APROBACION DE LA MATERIA:

En consonancia con la metodol ogia adoptada, para cursar y aprobar la asignatura, los alumnos deberan cumplir con los
siguientes requisitos para ser considerados promocionales

&#61623; Asistenciaal 80% delas clases

&#61623; Asistenciaa 100% de los seminarios, reuniones o consultas, individuales o grupales alas cuales sea convocado.
&#61623; Integrasr un equipo de trabajo que haya realizado un video institucional .

&#61623; Integrar un equipo de trabajo que haya realizado un proyecto integralmente, asumiendo un rol especifico y
determinado, y ser evaluado individual y grupalmente.
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&#61623; Realizar unaintegracion/defensa del producto, oral, grupal.
&#61623; La promocion final de la asignatura se alcanza con una caificacion no inferior asiete (7/10) puntos.

I X - Bibliografia Basica

[1] MC LUHAN, Marshall. La comprension de los medios como extensiones del hombre. Diana, México, 1969.

[2] - Mc LUHAN, Marshall y FIORE, Q. El medio es €l masgje. Paidos. Barcelona, 1965.

[3] - COMPARATO, Doc. El guion. Libros del Rojas. Buenos Aires, UBA, 1997.

[4] - VILCHEZ, Lorenzo. La Television. Los efectos del bien y del mal. Paidds Comunicacion 56. Barcelona, 1996.

[5] - LANDI, Oscar. Devorame otra vez. Planeta. Buenos Aires, 1992.

[6] - MARTINEZ ABADIA, José. Introduccion alatecnologia audiovisual . Paidés. Barcelona, 1998.

[7] - HILLS; George. Losinformativosen TV. IORTV. Madrid, 1981.

[8] - GODARD, Lourdes Adame. Guionismo. Diana. México, 1989.

[9] - DIEZ, F.F.y MARTINEZ ABADIA, J. Ladireccion de produccion para ciney television. Paidds. Barcelona, 1998.
[10] - MILLERSON, G. Técnicas de realizacion y produccion en television. IORT. Madrid, 1992.

[11] - RABIGER, Michael. Direccion de documentales. IORT/RTVE.Madrid 1989

[12] - GUTMAN, Danidl. Control remoto. Planeta.BsAs.1992

[13] - BARROSO GARCIA, Jaime. Técnicas de realizacion de reportajes y documentales paratelevision. [1ORT. Madrid,
1998.

[14] - BARROSO GARCIA, Jaime. Introduccion alatecnologia audiovisual. Television, Video, radio. Paidés Comunicacion
31. Barcelona, 1989.

[15] - PISCITELLI, Algjandro. Post/Television. Paidos Contextos. Barcel ona, 1998.

[16] - LIBRO DE ESTILO DE TELEMADRID. Volumen 1. Ediciones Telemadrid, 1993.

[17] - PEREZ TORNERO, José Manuel. El Desafio Educativo delaTV. Barcelona, Paidés, 1997.

[18] - LOPEZ ALVAREZ, R. El guion en emisiones informativas. Pablo de la Torriente. Cuba. 1989

[19] - DE FLEUR, M.y BALL ROKEACH, S. Teorias de la Comunicacién de Masas. Paidos Comunicacion. Bs.As. 1996.
[20] - POLO DE GUINEA, Ey otros. Locucion y presentacion Televisiva. Unidad Didactica 149. Instituto Oficial de Radio
Television Espafiola. Madrid. 1997

[21] - SAINZ,M . Iniciacién ala produccion en Television. Unidad Didéctica 128. Instituto Oficial de Radio Television
Espafiola. Madrid. 1997

[22] - BARROSO GARCIA, J. Técnicas de realizacion de reportgjes y documentales paratelevisién. Unidad didactica 133.
Ingtituto Oficial de Radio Television Espafiola. Madrid. 1997

[23] - TUBAU, Ivan. Periodismo oral. Paidos. Bs.As.1995

X - Bibliografia Complementaria

1]

X1 - Resumen de Objetivos

A través de la produccion y realizacion integral de programas de diferentes géneros y modalidades, se espera que los alumnos
reconozcan, aprehendan ey se alfabeticen en €l lenguaje de la Television, su lecto-escritura, su estética, su tecnologiay su
comunicacion, de maneratal que resulten habilitados para desempefiar cabal y profesionalmente en este medio su funcién de
comunicadores sociales.

Para ello es necesario conocer y dominar en profundidad las técnicasy procedimientos propios de la disciplina, alavez que
ser plenamente conscientes de |os marcos tedrico/ideol 6gicos en los cuales se desarrollan cotidianamente sus tareas,
aceptando y gerciendo la responsabilidad que lainterpretacién mediadora de larealidad implica, en tanto actividad humana,
promoviendo la formacién de comunicadores democréticos y veraces, en el contexto de una sociedad regional y nacional, con
sus instituciones inmersas en una profunda crisis de credibilidad.

X1l - Resumen del Programa

Realizacion integral y grupal de un proyecto televisivo, realizandol o integralmente, desde laidea hasta el producto final.
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El proyecto reconoce, de acuerdo al género y formato seleccionado, por o menos | as siguientes etapas:

- Idea,

- guion literario,

- guiodn técnico,

- desgloses de produccion (escenografia, vestuario, locaciones, etc.)
- realizacion (iluminacién, sonido, cAmara, etc.) y

- post-produccion (edicién, musicalizacién, titulado, etc.)

Seminarios:

- Guion Televisivo
- Produccion

- Camara

- Posproduccion

X1 - Imprevistos

ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma:

Aclaracién:

Fecha:
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