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Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2007)
Universidad Nacional de San Luis (Programa en tramite de aprobacion)
Facultad de Ciencias Humanas (Presentado el 29/03/2007 15:35:33)

Departamento: Fonoaudiologiay Comunicacion
Area: Formacion General en Comunicacién

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan ARo Periodo

TEORIA DE LA COMUNICACION II LIC.COM. SOCIAL 2/99 2 1c

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
GASQUEZ, MARIA GABRIELA Prof. Responsable P.ADJSEM 20 Hs
LENCINA, ENRIQUE OMAR Auxiliar de Préactico A.1RA SEM 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs 2Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula 1 Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
12/03/2007 15/06/2007 14 60

IV - Fundamentacion

Laasignatura“Teorias de la Comunicacion 11" correspondiente al segundo afio de la Licenciatura en Comunicacién Social se
articula verticalmente con la materia\'\'Teorias de la Comunicacion IV\'. Los contenidos propuestos en este programa
implican saberes previos que posibilitan laentrada a campo de la comunicacion reconociendo algunos de sus objetos, textos
clasicos, fundamentos epistémicos, filosoficos, tedricos y metodoldgicos, debates y polémicas.

Este programa estara destinado a recuperar algunas corrientes criticas de pensamiento y sus posibles implicancias, para
pensar la compleja problemética que abren |os estudios sobre comunicacion en el contexto latinoamericano (a partir de
algunos de sus itinerarios).

A partir del recorrido mencionado, se pretende reconocer y analizar algunos problemas actuales en el campo de estudios de la
comunicacion teniendo en cuenta la situacion historico-socia en la que se desarrollan. Para ello se retomaran algunas
nociones/probleméticas consideradas centrales, tales como las de: poder, mercado, imaginario, cultura mediética, tecnologia,
lengugje, visibilidad, ‘transparencid , etc.

De esta manera, la asignatura “ Teorias de la comunicacion 11" correspondiente al plan de estudios de la Licenciatura en
Comunicacion Social pretende ser un espacio de reflexion en laformacion del Comunicador Social en tanto mirada critica de
los desarrollos tedricos formulados en el campo que dan cuenta de laimposibilidad del “ objeto Unico’ pero reconociendo
ademés la necesidad de un mirada que supere la relacién comunicaci én-medios.

V - Objetivos

Generales
- Propiciar un recorrido que de cuenta de |as diferentes posturas tedricas (corrientes criticas) y probleméticas actuales.
- Valorar lareflexion tedrica en torno alos estudios sobre la comuni cacion en/desde América Latina
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- Ejercitar la capacidad de distanciamiento y reflexion critica.

Especificos

- Identificar los aportes de las corrientes criticas trabajadas y analizar sus alcancesy limitaciones.

- Lograr unavision comprensivay analitica de los principal es planteos y paradigmas del campo comunicacional en América
Latina.

- Reconocer |os contextos histéricos, sociales y culturales de los fenémenos comunicacionales y de los desarrollos tedricos
gue los explican.

- Analizar probleméticas actuales del campo de la comunicacion a partir de las categorias tedricas trabajadas.

V1 - Contenidos

UNIDAD N° 1. El campo de la comunicacién en América Latina.
Pensar la comunicacion desde/en Latinoamérica.
Crisis histéricalcrisis del campo.

UNIDAD N° 2, Continuidadesy discontinuidades. una aproximacion alas décadasdel ' 70, e 80y € ‘90.

2. a. Laconstitucion de la Industria cultural como conflicto comunicativo. Comunicacién y dependencia. Nuevo orden
internacional. Politicas Nacionales de Comunicacion.

2. b. Un proyecto de Comunicacion/Cultura. Medios de comunicacion y cultura popular. Desplazamientosy debates: de la
cultura popular al consumo'y el mercado.

2. c. Lacriticaideolégica: estructuralismo, semiologia, cienciay politica como ges de discusion.

UNIDAD N° 3. Problematicas actuales del campo

3. a Laculturamedidtica. Caracteristicas e implicancias en lareconfiguracion del espacio publico. Modificacion en los
regimenes de visibilidad.

3. b. Las mediaciones de |las agendas global es contemporéaneas. La ‘agenda global’ como metafora de control social.

3. ¢. Las nuevas tecnologias de lainformacién. Sociedad informatizada: entre el mercado y lavigilancia.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

La materia se desarrolla con un régimen de cursado cuatrimestral de 60 horas, con clases tedrico-précticas de acuerdo con los
contenidos del programa.

Lamodalidad de clase sera de seminario. Dadas | as caracteristicas eminentemente tedricas de la materia es que se requiere de
una metodol ogia que supone, por parte de los alumnos, larealizacidn de lecturas previas del material bibliogréfico
establecido por el docentey lasimultaneidad en el desarrollo de los temas tedricos. Las lecturas previas seran sustentadas con
las guiasde lecturas correspondientes.

El trabajo en las comisiones estara orientado por un lado, ala comprension de la bibliografia especifica, y por otro, arealizar
analisis comparativos 'y de contextualizacion. Este tipo de actividades se desarrollara tanto en las instancias presenciales
como en |os trabaj os extraulicos que los alumnos realizaran.

VIl - Regimen de Aprobacion

Laevaluacion del cursado de lamateriaimplica, tentativamente, larealizacion de dos parciaes. Serén requisitos de
aprobacion, los siguientes:

- Alumnos regulares. 80% de asistencia a clases, 80% de |os informes de lectura entregados. Aprobacién de los parciales con
notaigual o superior a4 (cuatro). Parala aprobacion fina rinden en forma oral los contenidos del programa en las fechas de
turnos de exadmenes.

- Alumnos libres: rinden examen escrito y oral sobre latotalidad de los contenidos del programa en las fechas de turnos de
examenes.

I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD N° 1
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[2] - GALEANO, Eduardo. “ Siete afios después’, en Las venas abiertas de América Latina, S. XXI, Argentina, 1989.

[3] - REGUILLO, Rossana, “Pensar € mundo en y desde América Latina. Desafio intercultural y politicas de
representacion”, AIECS, Barcelona, 2002.

[4] - FUENTES NAVARRO, Rall \"El estudio de la comunicacion desde una perspectiva sociocultural en América Latinal”,
en Revista Di&-logos de la Comunicacién N° 32, Marzo, 1992.

[5] - BELLO, G., BUENAVENTURA J., y PEREZ, G. \"Concepcion de lacomunicacion y crisis tedricas en América
Latinal", en Revista Didlogos N° 20.

[6] - WHITE, R.\"Lateoriade lacomunicacion en América Latina\" en Revista Telos N° 19, 1989. (pp. 43-54).

[7] - SCHLESINGER, P. \"Aportaciones de lainvestigacién latinoamericanal" en Revista Telos N° 19, 1989. (pp. 55-60).

[8] UNIDAD N°2

[9] 2. a

[10] - DE MORAGAS SPA, Miguel \"Latinoamérica. Estudios para las politicas de comunicacion\" y “UNESCO.
Investigacion para el desarrollo” en Teorias de la Comunicacion, Barcelona, GG, 1981. (pp. 199-216)

[11] - SCHMUCLER, Héctor, "El NOMIC: recuerdo de lo que no fue”, en Memorias de la comunicacion, Biblos, 1997.

[12] - BOLANO, César, MASTRINI, Guillermo y SIERRA, Francisco, “Introduccién” en Economia politica, comunicacion y
conocimiento, Bs. As., Lacrujia, 2005.

[13] - ROSSI, Diego, “Precisiones sobre acceso y participacion en la comunicacion masiva’

[14] - MASTRINI, Guillermoy MESTMAN, Mariano “¢Desregulacion o rerregulacion?: de laderrota de las politicas alas
politicas de laderrota”, 1996.

[15] - MANGONE, Carlos, “Diez proposiciones sobre politicas Culturales’ en Revista Alterego, Santa Rosa, La Pampa,
2006.

[16] - MATTELART, A. “Entre el Nuevo Orden Mundial de laInformaciony la Comunicacion y la Cumbre Mundia sobre
la Sociedad de la Informacién” en Revista Telos N° 67, 2006.

[17] 2. b.

[18] - FORD, Anibal, “Culturadominantey cultura popular”, en Ford, A., Rivera, J.B. y Romano, E.: Medios de
comunicacion y cultura popular, Buenos Aires, Legasa, 1985.

[19] - FORD, Anibal, “Culturas popularesy (medios de) comunicacidn”, en Navegaciones. Comunicacion, culturay crisis,
Buenos Aires, Amorrortu, 1994.

[20] - SCHMUCLER, H.y MATTELART, A. “Editorial” en Revista Comunicacién y culturaN° 1, 1973.

[21] - SCHMUCLER, H.y MATTELART, A. “Al lector” y “Construir laDemocracia’ en Revista Comunicacién y cultura
N° 7, 1982

[22] - SCHMUCLER, Héctor \"Lainvestigacion (1982): un proyecto de comunicacién/cultura” en Memoriade la
comunicacion, Bs. As., Biblos, 1997. (pp. 145-151)

[23] - GARCIA CANCLINI, N. “De qué estamos hablando cuando hablamos de lo popular” en Seminario de Comunicacion
y Culturas Populares, CLACSO, Bs. As. 1980.

[24] - GARCIA CANCLINI, N. \"Ni folklorico ni masivo ¢qué eslo popularA" en Revista Didlogos de la Comunicacion N ©
17.

[25] - BARBERO, J. Martin “Memoria narrativa e industria cultural”, en Comunicacion y cultura, Nro. 10, Méjico, Agosto,
1983.

[26] - BARBERO, J.M. De los medios a las mediaciones. Comunicacion, culturay

[27] hegemonia, G. Gili, México,1987. (capitulos a seleccionar).

[28] - GARCIA CANCLINI, N. Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir de lamodernidad, Sudamericana, Bs. As.,
1992. (capitulos a seleccionar).

[29] -GARCIA CANCLINI, Néstor, Consumidores y Ciudadanos. Conflictos multiculturales de la globalizacion, México,
Ed. Grijalbo, 1995. (capitul os a seleccionar).

[30] - SCHMUCLER, Héctor, “Lainvestigacion (1996): lo que vade ayer a hoy”, en Memorias de la comunicacion, Biblos,
1997.

[31] 2.c.

[32] - VERON, Eliseo, “ Acerca de la produccion social del conocimiento: El estructuralismo y la semiologia en la Argentina
y chile”, en Revista Lenguajes N°1, 1974.

[33] - DORFMAN, A.y MATTELART, A. Paraleer a pato Donald, Bs. As., S. XXI, 1972. (capitul os a sel eccionar)

[34] - SCHMUCLER, Héctor, “Lainvestigacion (1975): ideologia, cienciay politica’, en Memorias de la comunicacion,
Biblos, 1997. (pp. 131-143)

[35] - FUENTES NAVARRO, R. “El estructuralismo y el denuncismo” en Un campo cargado de futuro. El estudio dela
comunicacion en América Latina, México, FELAFACS, 1992.
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[36] Cine: Laestrategiadel caracol de Sergio Cabrera

[37] UNIDAD N° 3

[38] 3.a

[39] - MATA, M. Cristina. “De la culturamasiva ala culturamediética’ Ponencia presentada al Seminario Tendenciasy
retos de lainvestigacion en comunicacion en AméricaLatina FELAFACS-PUC del Perdl. Lima. Julio de 1999.

[40] - CALETTI, Sergio. “Repensar € espacio publico” Ponencia presentada al Seminario Tendenciasy retos de la
investigacion en comunicacion en AméricaLatina. FELAFACS-PUC del Per(. Lima. Julio de 1999.

[41] 3. b

[42] - FORD, Anibal. “Delaadeaglobal a conventillo global. Algunos campos criticos en la problemética de
homogeneizacion, heterogeneizacion y fragmentacion en las culturas de AméricaLatina’ en Navegaciones. Comunicacion,
culturay crisis, Bs. As., Amorrortu, 1996 (pp.42-64)

[43] - FORD, Anibal. “Lanarracién de la agenda o la mediacion de los problemas globales’ en La marca de la bestia.
Identificacion, desigual dades e infoentretenimiento en la sociedad contemporéanea, Bs. As, Norma, 1999 (pp.19-92)

[44] - FORD, Anibal. “Exploraciones y nuevas agendas’ en Resto del Mundo. Nuevas mediaciones de las agendas criticas
internacionales, Bs. As., Norma, 2005 (pp.19-105)

[45] Anexo:

[46] WOLF, Mauro. “Nuevas tendencias de la investigacion: Medios de comunicacién y construccion de larealidad” en La
investigacion de la Comunicacion de masas, México, Paidés, 1991. (pp.157-181)

[47]3.c

[48] - SCHMUCLER, Héctor. “Tecnologismo” en Memoria de la comunicacién, Bs. As. , Biblos, 1997.

[49] - FUENTES NAVARRO, R. “Escuelas de comunicacién y brechas tecnol6gicas en México” en Didlogos dela
Comunicacién

[50] Cine: Haz lo correcto (Do therigth thing) de Spike Lee

X - Bibliografia Complementaria

[1] 1] Altamirano, Carlos. Términos criticos de sociologia de la cultura. Bs. As., Paidos, 2002.

[2] 2] Bajtin, M. La cultura popular en laedad mediay en el Renacimiento. El contexto de Francois Rabelais. Madrid,
Alianza Editorial, 1988.

[3] 3] Balafio, C., Mastrini, G. y Sierra. Economia politica, comunicacion y conocimiento. Bs. As., La crujia, 2005.

[4] 4] Ford, Anibal. Navegaciones. Comunicacién, culturay crisis, Bs. As., Amorrortu, 1996.

[5] 5] Ford, Anibal. Lamarca de labestia. Identificacion, desigualdades e infoentretenimiento en la sociedad contemporanea,
Bs. As, Norma, 1999.

[6] 6] Ford, A.y otros. Medios de comunicacién y cultura popular. Bs. As., Legasa, 1985.

[7] 7] Garcia Canclini, N. Consumidoresy ciudadanos. Conflictos multiculturales de la globalizacién. México, Ed.
Grijalbo, 1995.

[8] 8] Mattelart, A. y Mattelart, M. Historia de las teorias de |la comunicacion. Barcelona, Paidos. 1997.

[9] 9] Moragas, Miguel. Teorias de la comunicacion. Barcelona, Gustavo Gili. 1981.

[10] 10] Morafia, Mabel (ed) Nuevas perspectivas desde/sobre América Latina. El desafio de los Estudios Culturales. Chile,
Ed. Cuarto Propio, 2000.

[11] 11] Mufioz, Blanca. Culturay comunicacion. Barcelona, Barcanova, 1989.

[12] 12] Ortiz, Renato. Otro territorio. Bs. As., Universidad Nacional de Quilmes, 1996.

[13] 13] Schmucler, Héctor. Memoria de la Comunicacion. Bs. As. , Biblos, 1997.

[14] 14) Wolf, Mauro. Lainvestigacion de la Comunicacion de masas. México, Paidos, 1991.

X1 - Resumen de Objetivos

- Propiciar un recorrido que de cuenta de | as diferentes posturas tedricas y probleméticas actuales, identificando alcancesy
limitaciones.

- Comprender y analizar los principales planteos y paradigmas del campo comunicacional en América L atina.

- Analizar problemadticas actual es teniendo en cuenta las particularidades del contexto en el que se desarrollan.

X1l - Resumen del Programa

UNIDAD Ne 1. El campo de la comunicacion en América Latina.
UNIDAD N° 2. Continuidades y discontinuidades: una aproximacion alas décadasdel ' 70, €l '80y € ‘90.
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| UNIDAD N° 3. Probleméticas actuales del campo.

X1l - Imprevistos
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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