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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan ARo Periodo

PRODUCCION Y REALIZACION GRAFICA  LIC.COM. SOCIAL 2/99 4 1c

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion

MARTIN, MONICA BEATRIZ Prof. Responsable P.ADJ SEM 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4Hs 2Hs 2Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
E - Teoria con préct. de aula, laboratorio y campo 1 Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
12/03/2007 22/06/2007 15 60

IV - Fundamentacion

Si tenemos en cuenta que un comunicador no solo debe producir, sino que debe “ controlar” |as situaciones comunicacionales,
surgen una serie de factores a tener en cuenta, como el tiempo, €l contextoy el receptor que interact(ia con las piezas de
comunicacion visual.

Es dificil establecer una secuencia de pasos que pueda aplicarse a“todo” proyecto de comunicacion visual y que garantice el
éxito de una comunicacion, pero en esta asignatura desarrollaremos tres etapas que consideramos esenciales en €l proceso de
produccion gréfica. La consideracion de estas tres etapas como unidades no implican procesos aislados, ya que cada etapa es
continuacién de laanterior y al mismo tiempo cada etapa se realiza teniendo en cuentala siguiente.

V - Objetivos

- Reconocimiento de laimportancia de todas y cada una de | as etapas de la produccion grafica.
- Capacitar paralarealizacion de piezas de comunicacion visual.
- Conocer las tecnologiasy capacitar para el seguimiento y evaluacion del material impreso en la etapa de reproduccion.

V1 - Contenidos

Unidad |

Estrategias de comunicacion.
Esta esla primera etapa en un proceso de disefio, muchas veces dejada de lado por la ansiedad de lanzarse inmediatamente al
desarrollo del proyecto. Sin embargo €l primer contacto con el problema (necesidades del contexto, del cliente, programacion
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de acciones, busqueday aprovechamiento de datos pertinentes, conocimiento del receptor) afectaal desarrollo de todo €l
proceso y de él depende el éxito o €l fracaso de una propuesta.

En esta primera etapa se define €l proyecto, en las diferentes estrategias a seguir (de marketing, de comunicacion, de medios,
etc.)

Temas sugeridos: El brief: definicion, conceptoy contenidos. Bief, de producto, de agenciay publicitario.

Unidad 11

Visualizacion.

Lavisualizacion se basa en lainformacidn preparada en |a etapa anterior. Aqui se deciden laforma, €l temay el cédigo del
mensagje a transmitir. Seleccidn, generacidn y organizacion de los componentes del mensaje gréfico.

Hoy en diala herramientainformética brinda innumerables posibilidades para la realizacion de un proyecto, por lo cua es
indispensable profundizar algunos conceptos del lenguaje visual para utilizarlos ademadamente.

Temas sugeridos: Composicion del mensaj e grafico. Nociones de tipogr afia, estilo, legibilidad. Diagramacion, distintas
posibilidades. Percepciones del color.
Adobe Illustrator CSy Page Maker 7.0.

Unidad I11

Produccion.

Unavez aprobada por € cliente la propuesta surgida de |a etapa anterior, aparece |la necesidad de conocer |a tecnologia
disponible para utilizarla adecuadamente en la reproduccién de la pieza de comunicacién visual, tanto desde el punto de vista
técnico como econdmico. El conocimiento de latecnologia permite preparar €l original areproducir de manera eficiente,
facilitando el trabajo en €l taller de produccién y garantizando la reproduccién exacta de la propuesta.

Las tecnologias de impresién so muy variadas y evolucionan permanentemente, por lo tanto se hara un recorte que permita
conocer |o disponible en laregion, y profundizar en aquellos sistemas que son utilizados con mas frecuencia.

Temas sugeridos: Teoriafisicay quimica del color y su funcionamiento en laimpresion. Originales pluma, medio tono
y tono continuo y su adecuacion alos distintos sistemas de impresion. Funcionamiento y posibilidades de los distintos
sistemas: Tipografia, serigrafia, offset, huecograbado, flexogr afia.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

Las unidades se irén desarrollando con exposiciones tedricas breves, dedicandonos especificamente a su aplicacion en casos
concretos; paraello se desarrollaran dos trabajos préacticos alo largo del cuatrimestre, que permitan aplicar todo el proceso de
produccion, tanto en una pieza promacional como en una pieza editorial. Se realizaran también presentaciones orales de los
trabajos realizados y se incluiran, en lamedida de lo posible, visitas guiadas aindustrias graficas de la zona.

VIII - Regimen de Aprobacién

Para la promocion de esta asignatura los alumnos deberan tener el 100% de | os trabajos précticos aprobados y el 80% de
asistencia, teniendo en cuenta que la nota de promocion debe ser superior a7 (siete).

Tendra derecho ala condicion de regular aguel alumno que tenga el 100% de los trabaj os préacticos entregados y aprobados
con menos de 7 (siete) y el 70% de asistencia.

El alumno que no cumpla con lo anteriormente expuesto se considerard ausente, ya que por las caracteristicas de la
asignatura, no se admite la condicion delibre.
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I X - Bibliografia Basica

[1] - “Disefio gréfico por ordenador”. Tomos 1 y 1V. Ediciones Génesis

[2] - “COmo preparar el exitoso plan de Mercadotecnia“. Roman G. Hiebing, Jr. — Scout W. Cooper) Ed. Mc Graw Hill-
[3] - Communications Arts. Advertising Annual N° 29y 38

[4] - Disefio Gréfico y Comunicacion. Jorge Frascara. Ed. Infinito.

[5] - Disefio Gréfico parala Gente. Comunicaciones de masay cambio social. Jorge Frascara. Ed. Infinito.

[6] - Sistemas de signos en la Comunicacion Visual Otl Aicher — Martin Krampen. Ed. Gustavo Gili.

[7] - Sistemas de Reticulas. Joseph M. Brockman. Ed. Gustavo Gili.

[8] - Diseflando con Tipografial. Libros, revistas, boletines.

[9] - LaProduccion Gréfica. Hugo M. Santarsiero. TS Comunicacion Gréfica Edicion & Disefio.

[10] - LaLetra. Gerard Blanchard. Ed. Ceac.

X - Bibliografia Complementaria

1]

X1 - Resumen de Objetivos

- Reconocimiento de laimportancia de todas y cada una de las etapas de la produccion gréfica.
- Capacitar paralarealizacion de piezas de comunicacion visual.
- Conocer las tecnologias y capacitar para el seguimiento y evaluacion del material impreso en la etapa de reproduccién.

X1l - Resumen del Programa

Unidad |

Estrategias de comunicacion.

Esta esla primera etapa en un proceso de disefio, muchas veces dejada de lado por la ansiedad de lanzarse inmediatamente al
desarrollo del proyecto. Sin embargo €l primer contacto con €l problema (necesidades del contexto, del cliente, programacion
de acciones, busqueday aprovechamiento de datos pertinentes, conocimiento del receptor) afectaal desarrollo de todo €l
proceso y de €l depende el éxito o el fracaso de una propuesta.

En esta primera etapa se define €l proyecto, en las diferentes estrategias a seguir (de marketing, de comunicacion, de medios,
etc.)

Temas sugeridos: El brief: definicion, concepto y contenidos. Bief, de producto, de agenciay publicitario.
Unidad I1

Visualizacion.

Lavisualizacion se basa en lainformacion preparada en la etapa anterior. Aqui se deciden laforma, el temay el cédigo del
mensaj e a transmitir. Seleccidn, generacion y organizacion de los componentes del mensgje gréfico.

Hoy en diala herramientainformética brinda innumerables posibilidades para larealizacion de un proyecto, por lo cua es
indispensable profundizar algunos conceptos del lenguaje visual para utilizarlos ademadamente.

Temas sugeridos. Composicion del mensgje grafico. Nociones de tipografia, estilo, legibilidad. Diagramacion, distintas
posibilidades. Percepciones del color.

Adobe Illustrator CSy Page Maker 7.0.

Unidad 11

Produccién.

Unavez aprobada por € cliente la propuesta surgida de |a etapa anterior, aparece la necesidad de conocer la tecnologia
disponible para utilizarla adecuadamente en la reproduccién de la pieza de comunicacién visual, tanto desde el punto de vista
técnico como econdmico. El conocimiento de latecnologia permite preparar €l original areproducir de manera eficiente,
facilitando el trabajo en €l taller de produccién y garantizando la reproduccion exacta de la propuesta.

Las tecnologias de impresién so muy variadas y evolucionan permanentemente, por lo tanto se hara un recorte que permita
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conocer lo disponible en laregion, y profundizar en aquellos sistemas que son utilizados con mas frecuencia.

Temas sugeridos: Teoriafisicay quimicade color y su funcionamiento en laimpresion. Originales pluma, medio tono y tono
continuo y su adecuacion alos distintos sistemas de impresion. Funcionamiento y posibilidades de los distintos sistemas:
Tipografia, serigrafia, offset, huecograbado, flexografia.

X1 - Imprevistos
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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