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Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
LONGO, VERONICA BEATRIZ Prof. Responsable P.ADJ SEM 20 Hs
ROSALES, JORGE IGNACIO Auxiliar de Préctico A.2DA SIM 10 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4 Hs 2Hs 2Hs 1Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo 2 Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
11/08/2008 21/11/2008 15 60

IV - Fundamentacion

L os medios de comunicacién no sblo son tecnologias, son, ante todo, actores histéricos y sociaes que producen y reproducen
sentidos. Sus précticas son significativas, y negocian sentidos con otros actores.
El discurso de los medios (cual quiera sea su soporte) es una construccion, una seleccion através de signos sobre algin

aspecto del mundo.

Los medios tienen hoy una centralidad y relevancia inusitada en la construccién (y reproduccion) de las practicas sociaes, en
todos los ambitos de lavida: en lo cotidiano, en lo laboral, en lo pdblico, en lo privado. Cercano a este punto, debemos decir
también que son los medios cada vez més los que (re)construyen lalegitimacion del poder, procesan y definen identidades e

imaginarios.

Laradio comparte con el resto de los medios de comunicacion |os aspectos descriptos més arriba.

Ademés, el hacer radiofonico presenta unatriple condicion (Mata, 1993):
* Su condicién de préctica significante, de espacio de produccién de sentido;

* Su condicién de espacio de interaccion, de dialoguicidad;

* Su condicién de experiencia cultural inserta en unatramatextual y contextual (discursiva e historica) que la constituye,

pero alacual asuvez modela.

El presente programa de la materia Produccion y Realizacidn Radiof 6nica perteneciente ala Orientacidn en Produccion
Media y Multimedial del cuarto afio de la Licenciatura en Comunicacion Social, se plantea como la profundizacion de
contenidos aprehendidos en |os afios anteriores del Ciclo Basico de la Carrera. La profundizacién se orienta en un doble
sentido. Por un lado, en equilibrar lateoria con la practica (teoria sobre la produccion radiof dnica, pero también en el hacer
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radio, en campo, através de trabajos practicos). Por otro lado, profundizar en qué es producir y realizar programas en radio,
cudles son los diferentes roles y tareas en este hacer radiofénico, qué es lainformacion en radio, etc.

Este programa también pone el énfasis en un tipo particular de programas: os periodisticos. Como todo discurso, €l mensgje
informativo radia es construccion de larealidad, y como construccion enunciativa, la estrategia que se observa como
prioritaria es la de, ademas de presentarse como un discurso verosimil, el constituirse desde lainstantaneidad, larapidez en la
transmision, latransparencia, €l lengugje y larelacion basados en lo cotidiano y familiar, 1o cercano. Hoy, lairrupciony
presencia (en cantidad y calidad) del discurso informativo radiofénico, es a decir de Mata muy diferente alo que fue durante
las épocas doradas de laradio argentina: laradio — necesidad.

V - Objetivos

Se esperaque d finalizar lamateria, los alumnos:

» Reflexionen tedricamente sobre la radio como medio de comunicacién.

» Conozcan las caracteristicas de laradio y de su lenguaje especifico.

» Aprehendan sobre cémo redactar pararadio

 Puedan 1) analizar criticamente programas radialesy 2) producir y realizar programas especificos de radio.
* Ejecuten proyectos radiales, a partir de los requerimientos empresariales y de la audiencia.

* Reflexionen sobre el periodismo radial

* Produzcan programasy emisiones con contenido informativo

VI - Contenidos

UNIDAD I:

QUE ESLA RADIO

|.a)- Laradio como medio de comunicacion y como préactica significativa. El discurso radiofénico: entre el enunciador y €l
enunciatario. La cuestion de las identidades y los publicos

I.b) ¢Unaradio paralademocraciay el pluralismo? De concentracion y nuevas tecnologias. Laradio: su pasado, presente y
futuro.

I.c)- Lamusica, los silenciosy los efectos. El lengugje radial. Escribir pararadio. La audiencia.

UNIDAD II:

PRODUCCION Y REALIZACION RADIOFONICA

“Hacer Radio”. La programacion radiofonica. Estructuray organizacion de laradio. Qué es producir pararadio. Los géneros
y formatos radiofonicos. Planteo de laidea del programa. Estrategias de concrecion. Los roles en laradio. Conduccion.
Produccion. El guidn radiofénico. Artistica. Financiamiento de proyectos.

UNIDAD I11:

PRODUCCION Y REALIZACION DE PROGRAMAS PERIODISTICOS RADIOFONICOS:

Qué eslainformacion. Lainformacion en radio. Produccion periodisticaintegral . Discurso informativo radiofdnico. Criterios
de valoracion paralaincorporacion o exclusién de los hechos noticiables. Las fuentes. El género periodistico y los
subgéneros en radio (informacion, opinion, interpretacion, investigacion). Notas, flash, boletin, panorama, entrevista,
comentario, editorial, columna, informes, reportaje. Redaccién informativa.

UNIDAD IV:

PRODUCCION Y REALIZACION DE PROGRAMAS ESPECIALIZADOS EN RADIO

Produccion y realizacion de programas especializados en ciencia, economia, politica, cultura, deporte, etc. Produccion y
realizacion de programas para audiencias especificas.

VII - Plan de Trabajos Practicos

Se pediran 5 trabajos practicos con las siguientes caracteristicas (cuatro correspondientes alas cuatro unidades y un quinto
integrador).

*TPL:
Que el alumno pueda:
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Reconocer laradio como practica socia significante, con pasado, presentey futuro.

Reconocer la historiade laradio desde un individuo particular

Iniciarse en lapréctica del lengugje radiofonico

TP2:

Que el alumno pueda analizar emisoras en cuanto a sus aspectos estructurales y semioldgicos, y en su generalidad y
especificidad, y sea capaz de formular proyectos radial es especificos y viables.

TP3:Que el aumno pueda producir programas informativos.

TP4:Redlizar un programa especializado.

TP5: INTEGRADOR Y FINAL

VIl - Regimen de Aprobacion

Para cursar y aprobar € curso, se adopta el Régimen de Promocién Sin Examen Final (articulo 34 y 35, ordenanza 13/03
C.S)

Si se parte de la propia denominacién y de los objetivos y contenidos minimos del Curso y su correspondencia con los
desarrollados en la presente formulaci6n, se evidencia que solo puede admitir €l sistema de Promocién adoptado.

En consecuencia: Se considerara alumno promocional a que cumpla con los siguientes requisitos:

Asistir a 80% de las actividades dirigidas programadas.

Aprobar el 100% de las evaluaciones intermedias con una calificacion no inferior a7 (siete). Se tomara un anico parcial,
recuperable unavez.

Aprobar el 100% de los Trabajos Précticos. Cada Trabajo Préctico podra ser recuperado unavez y sera calificado como:
Aprobado - Desaprobado.

Aprobar con una calificacion no menor a7 (siete).

Si e aumno no acanzalos objetivos propuestos para la Integracion, tendra opcién a una segunda Integracion en el mes de
diciembre o0 en el turno general de exdmenes con que finalizael Afio Académico.

Esta opcién sera valida para los alumnos ausentes con justificacion certificada. El alumno que estuviera ausente sin
justificacion, accederd automati camente a la instancia recuperatoria.

Lapromocion general de laasignatura se acanza con una calificacion no inferior a7 (siete), promedio de las evaluaciones
intermedias, €l rendimiento en los trabajos Précticos y el desempefio en la Integracion Final.

OBSERVACIONES: Justificacion de inasistencias. solamente se justificarén las ausencias por enfermedad debidamente
certificadas; o por otras causas de tipo laboral certificadas, o de causa mayor que la Céatedra considere justificables.

I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD |

[2] CEBRIAN HERREROS, Mariano (abril-junio 2002) “ Expansion e incertidumbres de laradio”, en Telos de la
Comunicacién nro N°51. Espafia

[3] HAYE, Ricardo (1982) “Claves pararedactar en el periodismo radiofénico”. Mimeo. Escuela Superior de Periodismo
UNLP.

[4] MASTRINI, G. y AGUSTI, M S (2005) “Radio, Economiay Politica entre 1920 y 1945: de |os pioneros alas cadenas’ en
Mucho ruido, pocas leyes. Economiay politicas de comunicacién en la Argentina (1920-2004). La Crujia, Bs.As.

[5] MATA, Maria Cristina (1993, marzo) “La Radio: unarelacion comunicativa’, en Dialogos de la Comunicacion Nro 35.
Lima: FELAFACS

[6] MATA, MC (1991, junio) “Radio: memorias de larecepcion”, en Dialogos de la Comunicacion Nro 30. Lima:
FELAFACS

[7] ROCHA; Ricardo (setiembre, 1997) Laradio en € Siglo XXI. Laradio como reto democrético del Siglo XXI .Documento
on line Chasqui nro. 59.

[8] UNIDAD I

[9] CEBRIAN HERREROS, Mariano (1994) Informacion radiofonica. Mediacion técnica, tratamiento y programacion. Ed.
Sintesis, Madrid. Cap. 18

[10] LOPEZ VIGIL, José Ignacio (2005) Manual Urgente para Radialistas Apasionados. Lima, Per(l. Capitulo 5

[11] PORTUGAL, Marioy YUDICE, Héctor (2008) Hacer radio. Cémo se hace un programa de radio paso a paso. Ed.
Galerna, Buenos Aires. Capitulos: “Lagestacion”, “Rolesy vinculaciones’, “ Aditamentos’ y “Necesidades y recursos’.

[12] MORENO, Elsa (2005, junio) “Las “radios’ y los model os de programacion radiofénica’, en Comunicacion y Sociedad
Volumen XVIII, Nro. 1. Universidad de Navarra.
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[13] UNIDAD lII

[14] BONASSO Abraham y otros J. (2001) “¢Los medios reflgjan larealidad o lainventan?’, en Sala de Prensa N° 38, Afio

[11, Val. 2, diciembre 2001. En Internet www.saladeprensa.org

[15] MARTINI, S. (2000) Periodismo, noticiay noticiabilidad. Ed. Norma, Buenos Aires

[16] Documento de la Cétedra

[17] CEBRIAN HERREROS, Mariano (1994) Informacion radiofonica. Mediacion técnica, tratamiento y programacion. Ed.
Sintesis. Madrid. Cap. 7

[18] LOPEZ VIGIL, José Ignacio (2005) Manua Urgente para Radialistas Apasionados. Lima, Perd. Capitulo 7

[19] Documento de la Cétedra

[20] UNIDAD IV

[21] CEBRIAN HERREROS, Mariano (1994) Informacién radiofénica. Mediacion técnica, tratamiento y programacion. Ed.
Sintesis, Madrid. Cap. 17

[22] MORENO, Elsa (2005, junio) “Las“radios’ y los model os de programacién radiofénica’, en Comunicacion y Sociedad
Volumen XVII1, Nro.1, Univ. de Navarra.

X - Bibliografia Complementaria
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I11, Val. 2, diciembre 2001. En Internet www.saladeprensa.org
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[3] CEBRIAN HERREROS, M (2004) Innovacion radiofénica. La creatividad en el contexto de laradio actual. En Telos Nro
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[4] CEBRIAN HERREROS, Mariano (1994). Informacion radiofénica. Mediacion técnica, tratamiento y programacion. Ed.
Sintesis. Madrid.

[5] CEBRIAN HERREROS, Mariano (abril-junio 2002) “ Expansion e incertidumbres de laradio”, en Telosde la
Comunicacién nro N°51. Espafia

[6] GUEVARA, Alegjandro (2006) Locucion. El entrenador personal. Ed. Galerna. Buenos Aires

[7] HAYE, Ricardo (1982) “ Claves para redactar en el periodismo radiofonico”. Mimeo. Escuela Superior de Periodismo
UNLP.

[8] LEYVA MUNOZ, Paulina (2001) “Hay que reinventar el concepto de noticia’, en Salade PrensaN°34, Afio I11, Val. 2,
agosto 2001. En Internet http://www.saladeprensa.org/

[9] LOPEZ VIGIL, José Ignacio (1993) “La nueva cara de nuestras radios en estos tiempos neoliberales’, en Didogos de la
Comunicacién Nro 35. Lima: FELAFACS

[10] LOPEZ VIGIL, José Ignacio (2005) Manua Urgente para Radialistas Apasionados. Lima, Peru.

[11] MASTRINI, G. (2005) Mucho ruido, pocas leyes. Economiay politicas de comunicacién en la Argentina (1920-2004).
LaCrujia, BsAs.

[12] MATA, Ma. Cy SCARAFFIA, S. (1993) Lo que dicen las radios. Una propuesta para analizar €l discurso radiofénico.
A.L.E.R. Quito.

[13] MATA, Maria Cristina (1993, marzo) “La Radio: unarelacion comunicativa’, en Didlogos de la Comunicacion Nro 35.
Lima: FELAFACS

[14] MATA, MC (1991, junio) “Radio: memorias de larecepcion”, en Didlogos de la Comunicacion Nro 30. Lima:
FELAFACS

[15] MORENO, Elsa (2005, junio) “Las “radios’ y los modelos de programacion radiofonica’, en Comunicacion y Sociedad
Volumen XVIII, Nro. 1. Universidad de Navarra.

[16] PORTUGAL, Marioy YUDICE, Héctor (2008) Hacer radio. Cémo se hace un programa de radio paso a paso. Ed.
Galerna, Buenos Aires.

[17] RAMONET, Ignacio (1999) “Informarse fatiga’, en Le Monde diplomatique, edicion Cono Sur, Nimero 1, julio 1999
[18] RAMONET, Ignacio (2001) “Comunicacion contrainformacion”, en Salade Prensa N°30, Afio I11, Vol. 2, abril 2001.
En Internet http://www.sal adeprensa.org/

[19] ROCHA; Ricardo (setiembre, 1997) Laradio en € Siglo XXI. Laradio como reto democrético del Siglo XXI
.Documento on line Chasqui nro. 59.

[20] RTVA Radio Naciona de Espafia (1990) “Normas mas importantes que se derivan del libro de estilo”, en Manual de
Estilo parainformadores de radio. Madrid.

[21] ULANOVSKY, C; MERKIN, M; PANNO, Jy TIIMAN, G. (2004) Dias de Radio. Emecé. Bs. As.
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[22] WINOCUR, Rosalia (2007) La Participacion en la Radio: Una Posibilidad Negociada de Ampliacion del Espacio
Pdblico, en Razény Palabra Nro 55.

[23] Diccionarios de lalengua castellana.

[24] Textos periodisticos.

[25] Audiosy documentos suministrados por la catedra

Xl - Resumen de Objetivos

Se esperaque a finalizar el Curso, los alumnos conozcan y reflexionen sobre:

* |as caracteristicas especificas de la radio como medio de comunicacion y practica significante
* los principios de laproduccién y realizacidn radiof énica

* lainformacion radiof6nica

X1l - Resumen del Programa

UNIDAD I:
Laradio como préacticasignificativa. El discurso radiofénico. Escribir pararadio.

UNIDAD II:
LA PRODUCCION Y REALIZACION RADIOFONICA
“Hacer Radio”. La programacion radiofénica. Estructuray organizacién de laradio. Los génerosy formatos radiof dnicos.

UNIDAD IlII:
LA PRODUCCION Y REALIZACION DE PROGRAMAS PERIODISTICOS RADIOFONICOS:
Produccién periodisticaintegral. Discurso informativo radiofonico. El género periodistico.

UNIDAD IV:
PRODUCCION Y REALIZACION DE PROGRAMAS ESPECIALIZADOS EN RADIO

X111 - Imprevistos
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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